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El deporte puede ser la palanca
para renovar el modelo turistico

Un momento de un partido del Club Hielo Jaca con la pista de hielo completamente abarrotada. Foto: Club Hielo Jaca
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El Consejo Superior de Deportes (CSD) anuncié a principios de verano que va a destinar
36 millones de euros a subvenciones y ayudas para entidades publicas con el fin de que
mejoren y optimicen las instalaciones y espacios deportivos que fomenten el turismo
deportivo sostenible. La medida va en la linea de otros informes y proyectos a nivel
internacional que ponen el acento en el importante crecimiento que va a experimentar
el turismo deportivo en los proximos anos como elemento de dinamizacién de la
economia. Un informe realizado por la compaiiia de estudios de mercado Allied Market
Research el pasado aio aseguraba que el sector de los viajes por motivos deportivos
crecera de media un 16,1% al afo hasta 2030, un fuerte impulso tras la pandemia, que

limité los desplazamientos entre paises.

En este contexto la pregunta es si Jaca y la comarca es-
tan preparadas para subirse al carro de esta tendencia
global, si existe la voluntad politica para hacerlo y si el
trabajo que se ha realizado en las Gltimas décadas en la
organizacién de eventos y la construccion de infraestruc-
turas es suficiente. No hay duda de que la marca Jaca
esta vinculada estrechamente al deporte, como destino
y como promotor. Pero en los ultimos afios han surgido
otros territorios que compiten por el mismo nicho de
mercado con propuestas novedosas y de gran impacto
mediatico que han sabido identificar muy bien las nuevas
tendencias en un sector en constante evolucion.

El informe de Allied Market Research sefala que el au-
mento del PIB y la contribuciéon al empleo, la mayor po-
pularidad del turismo deportivo para romper con el estilo
de vida monoétono, la llegada de la venta de entradas por
movil y el aumento de la capacidad de gasto impulsan
el mercado mundial del turismo deportivo. Representa
alrededor del 10% del turismo mundial. En el afio 2020,
por ejemplo, el turismo activo en Espafia movi6 776 mi-
llones de euros, que se sumaron a los 842,8 millones de
euros generados por los viajeros que se desplazaron por
Espaiia para acudir como espectadores a eventos deporti-
vos. Por lo tanto, se genera una doble fuente de ingresos
que amplia notablemente el campo de juego a la hora de
planificar estrategias a medio o largo plazo vinculadas al
turismo deportivo o turismo activo.

A principios de afio el Ayuntamiento de Salou, por
ejemplo, presenté un ambicioso plan estratégico con
una inversion de 400.000 euros para realizar y pro-
mover la oferta de eventos deportivos: Cuando acabe

2023 se habran organizado 21 eventos. El objetivo de
este proyecto es claro: desestacionalizar el turismo de
la localidad, vinculado casi exclusivamente al verano.
El alcalde tarraconense, Pere Granados, lo tiene claro:
“Tenemos que crecer fuera del verano; el turismo de-
portivo tiene un enorme potencial”.

No es un caso Unico. El municipio mallorquin de Cal-
via ha conseguido incrementar la actividad turistica
fuera de temporada gracias al turismo deportivo, que
atrae, ademas, otros beneficios para la poblacion y el
posicionamiento de marca. “Con cada euro de inver-
sion en turismo deportivo se consigue unos 20 euros
de retorno” sefalan. Calvia organizé el afio pasado
una veintena de citas deportivas, entre las que llama
la atencion la primera edicion del Mallorca Dance Fes-
tival, un festival mundial de baile deportivo que con-
gregd a mas de 1.000 personas. Al margen de los bene-
ficios econémicos directos, se valoran otros elementos
intangibles como el valor de marca y el prestigio que
reporta incentivar el deporte a este nivel como motor
de turismo sostenible, desestacionalizado.

Jaca fue de algiin modo pionera en la década de los
70 en el desarrollo de una estrategia de posiciona-
miento turistico y desarrollo econémico a partir de la
organizacion de grandes eventos deportivos como los
Mundiales de Patinaje Artistico y Hockey sobre Hielo
o las Universiadas. Ese modelo ha ido evolucionando
a lo largo de los afios y es ahora, con la nueva pista de
hieloy su caracter polivalente, cuando se ha impulsado
de nuevo, aunque, probablemente, sin la capacidad de
proyeccion internacional que se tuvo en el pasado.
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Jesus Ibanez: “Las
estaciones de esqui
generan riqueza en la
Espana vaciada”

El presidente de ATUDEM, el organismo que agrupa
a las 35 estaciones de esqui y de montana de Espana,
y maximo responsable de CETURSA, la empresa pu-
blica que gestiona la estacion de esqui de Sierra Ne-
vada, sefiala en la entrevista concedida a Jacetania
AHORA (contraportada), que el sector de la nieve en
nuestro pais tiene futuro, y defiende su importancia
para generar economia y fijar poblacién en la Espa-
fia vaciada, donde se ubica la mayor parte de esta-
ciones de esqui espanolas. Ibafiez sostiene que las
estaciones tienen “derecho a existir” y que no son
responsables del cambio climatico.

“Este Finde Tapas”,
el mejor escaparate
para la hosteleria
jacetana

Del 18 al 22 de octubre se va a celebrar la XV edicion
del Concurso de Tapas y Cazoletas de la Jacetania, en
el que van a participar 21 establecimientos hostele-
ros. Tras el éxito de la ultima edicion, que fue la del
reencuentro después de los dos afios de pandemia,
la alta cifra de participacion y la calidad de las crea-
ciones presentadas al concurso auguran este afio un
éxito absoluto. La principal novedad es la recupera-
cién de la cata ciega del Jurado Técnico, celebrada el
pasado dia 3, y que supuso la apertura oficiosa del
certamen.

El Ayuntamiento de
Jaca busca una nueva
estrategia para
atraer turistas

La nueva concejala de Fomento y Turismo del Ayun-
tamiento de Jaca, Lucia Guillén, sefiala a Jacetania
AHORA que es necesario posicionar a la ciudad como
un destino turistico de primer nivel. Apuesta por ex-
plorar nuevos nichos de mercado y utilizar la tecno-
logia de una manera mas inteligente para identificar
las demandas del turista. Guillén considera que hay
que facilitar la llegada tanto de inversores como de
nuevos nichos de negocio que, asegura, “generan
economiay proyectan nuestra imagen en el exterior”.
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Turismo y deporte: la formula del éxito

Espafia es el tnico pais de la Unién Europea que ha incluido al deporte dentro de los sectores que reciben fondos para la recuperacion
econémica y social, a través del Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia, con una inversion total de 300 millones de euros.
Segun los datos ofrecidos por Strava, la comunidad deportiva mas grande del mundo, mas de 2 millones y medio de personas
eligieron Espaiia como destino deportivo en 2022. Y el Trail fue la disciplina que mas crecio, situando a nuestro pais como uno de los
destinos que mas ha crecido en los ultimos afos. Representa aproximadamente el 3,5% del total de turistas que han visitado Espaia.
Estos datos, sobre todo, informan de tendencias deportivas y dan pistas sobre qué mercados creceran en los proximos ainos. Jaca y la
Jacetania se encuentran en una posicion privilegiada para trabajar por atraer a ese turismo que busca el contacto con la naturaleza.
¢Pero estamos preparados? ;Existe la voluntad y los medios para intentarlo?

Campeonato de Espaiia de Kilometro Vertical celebrado en Villanta el pasado mes de septiembre. Foto: Yhabril Moro

La provincia de Huesca aparece casi siempre en los fre-
cuentes rankings que crean medios especializados en
deporte para enumerar los mejores destinos para tu-
rismo deportivo en nuestro pais. Estas listas responden
a un fenébmeno que esta en plena expansion y que
proyecta un importante crecimiento a medio plazo. El
Camino de Santiago, los Pirineos o la Sierra de Guara
destacan como lugares que retnen las caracteristicas
que busca este perfil de cliente que, ademas, presume
de tener un alto poder adquisitivo.

Hay otras variables que permiten conocer mejor los
comportamientos de este turista. Muchos de ellos via-
jan por motivos de trabajo, pero aprovechan también
sus estancias para hacer deporte: intentan combinar
lo profesional con el ocio. Esto ocurre especialmente
con el turismo que viene del extranjero. El desembol-
so agregado de los turistas que, en su visita a Espafia,
hicieron deporte se disparé un 70% en 2022 y ya es
un 11,3% mas que antes de la pandemia. Hay un dato
también sorprendente: el senderismo y montafismo
fueron las actividades mas beneficiadas, ya que repre-
sentan la mitad del gasto. Le siguen los deportes nau-
ticos, la navegacion en barco y el golf, que podrian
identificarse mejor con la imagen que se tiene de Es-
pafia en el extranjero.

Asi es que tanto el turista nacional como el extranje-
ro buscan principalmente destinos como los Pirineos,
donde pueden practicar deportes en estrecho contac-
to con la naturaleza. Jaca y la Jacetania ofrecen preci-
samente eso, pero no esta claro que se esté trabajando
para mejorar el posicionamiento en un sector que no
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para de crecer. Keko Cajal, concejal de Deportes del
Ayuntamiento de Jaca, tiene claro que “nuestro obje-
tivo va a ser que Jaca recupere su condicion de ciudad
del deporte y para ello vamos a ser ambiciosos”.

El Plan Estratégico de Turismo (PET) desarrollado du-
rante la pasada legislatura, identifica precisamente el
turismo deportivo y de naturaleza como una de las
potencialidades de la ciudad. Luis Poch, director ge-
neral de Bikefriendly, la empresa que ha desarrolla-

Los stages y
competiciones
deportivas celebrados
en Jaca en 2023 han
tenido un impacto
econdmico cercano a
1,5 millén de euros

El senderismo vy el
montafiismo son las
actividades que mas
demandan los turistas
extranjeros que visitan
Espaina

do este Plan, sefiala que “nuestra montafia es uno de
nuestros mayores valores, todo aquello relacionado
con la actividad en montana y al aire libre es otro de
nuestros grandes potenciales. Debemos trabajar estra-
tégicamente para posicionar y temporalizar estas ex-
periencias ya que van a ser las que nos ayuden a llenar
esos valles de la economia que sufrimos en los perio-
dos de primavera y otofio”. ifiigo Ayllén, director de la
Oficina de la Montafia de Jaca, cree, sin embargo, que
“hay otros sitios que estan aprovechando mejor este
impulso del deporte”.

La promocién del turismo ambiental y sostenible es
una de las propuestas del PET, a través de especialida-
des como el cicloturismo. Poch recuerda que el ciclotu-
rismo “tiene el mayor potencial de crecimiento dentro
del turismo espafol, y concuerda con todas las poli-
ticas y ayudas nacionales y europeas”. Lucia Guillén,
concejal de Fomento y Turismo en el Ayuntamiento
de Jaca, también apuesta por promover el cicloturis-
mo “ya que se trata de un nicho de mercado con un
gran poder adquisitivo y que ya conoce las bondades
de nuestro territorio”.

El nuevo director general de Turismo del Gobierno de
Aragén, Jorge Moncada, avanza que entre sus priorida-
des se encuentra la “redaccion de un plan especifico de
turismo deportivo que permita dar a conocer todas las
posibilidades que ofrece Aragén”. Moncada también
fija el ciclismo y el cicloturismo como uno de los prin-
cipales objetivos que debe atender nuestro territorio.

Jaca ha sido, posiblemente, una de las ciudades de
Aragoén que mas esfuerzos ha realizado histéricamen-
te por vincular su nombre al mundo del deporte, en
concreto al de los deportes de hielo. Pero aquellas
férmulas, que tan buenos frutos dieron en el pasado,
parecen ahora caducas, sobre todo por la mayor com-
petencia entre destinos y la multiplicacion exponen-
cial de las plataformas de comunicacion y difusion. Ya
no importa tanto el tamafo como la habilidad para
resultar unicos.

Kike Pérez, jefe del Servicio Municipal de Deportes del
Ayuntamiento de Jaca, explica que la ciudad ha alber-
gado durante 2023 un total de 51 eventos, al margen
de las competiciones regulares, lo que supone la es-
tancia de cerca de 5.000 deportistas y 3.000 acompa-
fantes, con su correspondiente gasto. Muchos de esos
eventos han pasado desapercibidos, pero se estima
que han generado un impacto econémico en la ciu-
dad de 1,5 millones de euros. Pérez tiene una férmula:
“traer cada vez mas stages deportivos y competiciones
deportivas Sub-15 y de veteranos, porque son las que
mas repercusion tienen en la economia de la ciudad”.
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Organizar eventos deportivos sin tirar la casa por la ventana

Aunque Jaca se ha vinculado tradicionalmente al
mundo del deporte, en su doble condiciéon de destino
turistico y sede de eventos deportivos de caracter in-
ternacional, existe una opiniéon generalizada sobre la
necesidad de dar pasos para reactivar una posicion que
ha ido perdiendo peso a lo largo de los afos. La mar-
ca “Jaca, ciudad del deporte”, que hizo fortuna en la
década de los 80, se mantiene, pero necesita una adap-
tacion a las circunstancias actuales de un mercado que
maneja otros coédigos de organizaciéon, comunicacion y
gestion. Ademas, hay ya otras muchas ciudades en Es-
pafa que pugnan por el mismo objetivo y que destinan
importantes recursos econémicos para lograrlo.

Jorge Moncada, director general de Turismo del Go-
bierno de Aragén, considera que “el Pirineo aragonés
ha tenido poca difusion y una escasa promocion inter-
nacional” en los ultimos afos, y apela al Plan Pirineos,
anunciado por el presidente del Gobierno de Aragén,
Jorge Azcon, en su discurso de investidura, para desa-
rrollar una linea de trabajo encaminada a conseguir
pruebas internacionales. Ya se dibuja la posibilidad de
organizar un Campeonato del Mundo de ciclismo en el
horizonte de 2026.
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Ifigo Ayllon
Director de la Oficina de la Montafa
de Jaca

“Jaca es la puerta de acceso al Pirineo para la gente
que se aproxima por primera vez a la montafa y quiere
iniciarse en el senderismo. Lo que puede parecer una
desventaja, la falta de montanas altas, puede ser

una ventaja para atraer a un tipo de turismo que es
mayoritario”.

Precisamente Dani Cruz, director comercial de ACOMSEJA
y con una larga trayectoria vinculada al mundo del depor-
te, cree que existen numerosos deportes a los que no se
ha prestado la atencion necesaria para hacer de Jacay la
comarca un destino turistico de referencia, “como puede
ser el ciclismo o la BTT, pero hay muchos otros que po-
drian complementar la oferta ya que el entorno natural
es muy propicio y la meteorologia también”, sefiala.

En esta linea se expresa también el nuevo concejal de
Deportes del Ayuntamiento de Jaca, Keko Cajal, quien
apuesta por desarrollar durante los proximos cuatro
afnos un plan integral para mejorar las instalaciones de-
portivas de la ciudad y, a partir de ahi, “apostar por re-
forzar la politica de organizacién de eventos, algo que
se viene haciendo ya en los ultimos afios, y aspirar a otro
tipo de competiciones que no solo generen economia
sino que también refuercen la marca Jaca, como puede
ser un final de etapa de la Vuelta Ciclista a Espana”.

Luis Poch, director general de BikeFriendly, la empresa
que ha desarrollado el Plan Estratégico del Deporte de
Jaca, matiza que los “grandes” eventos deportivos “no
tienen que ser eventos de grandes masas, sino even-

Jorge Moncada
Director General de Turismo del
Gobierno de Aragén

“Tal'y como hemos podido comprobar analizando
las experiencias de otras comunidades autobnomas,
la promocion del turismo deportivo permite,

entre otras cosas, desestacionalizar la actividad
turistica, atraer nuevos visitantes e incrementar la
fidelizacion de los mismos”.

tos de importante relevancia nacional/internacional. Y
esto se consigue por el entorno en el que se desarro-
Ilan, por los servicios de calidad (que nada tiene que ver
con el dinero) y, fundamental, por lo que el territorio,
sus clubes y sus ciudadanos se vuelcan en el mismo”.

Piensa igual Luis Terrén, alcalde de Villanua, localidad
que ha hecho una fuerte apuesta en los ultimos afos
por organizar competiciones deportivas populares y
algunos campeonatos de Espafa de disciplinas mino-
ritarias para fortalecer su imagen de marca y asociarla
al deporte. “Nosotros hemos comprobado que organi-
zar muchas competiciones de caracter popular atrae a
muchos visitantes, moviliza a nuestra localidad y deja
mas impacto que pruebas de mayor envergadura. Unos
campeonatos de Espafia de deportes minoritarios son
también una gran oportunidad que deberian explorar
de manera conjunta los municipios del valle”. Ifigo
Ayllén, director de la Oficina de la Montafna de Jaca,
ahonda en el mismo analisis y defiende que la ciudad,
y por extension el Valle del Aragén, “tiene que apos-
tar por ser referente en un tipo de turismo especifico,
también dentro del deporte, porque el mercada cada
vez esta mas segmentado y tiende a la especializacion”.
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Keko Cajal
Concejal de Deportes del
Ayuntamiento de Jaca

Queremos recuperar y hacer efectivo ese viejo
slogan de “Jaca, ciudad del deporte”, mejorando
primero las instalaciones, sobre todo la pista

de hielo para que se pueda abrir todo el afio, y
trabajando en una estrategia a medio plazo para
que el turismo y el deporte vayan de la mano”.

Kike Pérez
Jefe del Servicio Municipal de Deportes

“Jaca tienes varios nichos sin explorar
adecuadamente dentro del &mbito del turismo
deportivo, como son los de los stages y eventos
deportivos, y también faltan herramientas para
medir su impacto real. Si mejoramos nuestras
instalaciones deportivas podemos acceder a
nuevos mercados”
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Luis Poch
Director General de Bikefriendly

“Jaca es deporte, me muevo por toda Espafa por
trabajo y alin estoy por conocer a una persona que
no sepa dénde estd Jaca y que no la asocie con su
turismo deportivo. Falta que esto ocurra en muchos
mas paises y que sepan que pueden venir a Jaca en
cualquier momento del afno”.
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Luis Terrén
Alcalde de Villanua

“Echo en falta la organizacién de un gran evento
deportivo a nivel internacional en Jaca, como hizo
en el pasado con las Universiadas o el Festival
Olimpico, que pueda arrastrar también al resto del
valle e incluso a la comarca. Esta politica de grandes
competiciones dio muy buenos resultados”.

GOBIERNO
DE ARAGON

Departamento de Industria
Comercio y Turismo
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Lucia Guillén. Concejala de Fomento y Turismo del Ayuntamiento de Jaca.

“Hay que Ir a buscar al turista”

Lucia Guillén (Jaca, 1984) es la nueva concejala de Fomento y Turismo del Ayuntamiento de Jaca y primera teniente de alcalde. Lider6
la candidatura de Aragoneses en las elecciones municipales del mes de mayo, que logré dos concejales. Pese a su juventud, tiene
una larga experiencia politica. Milité en el Partido Aragonés (PAR), bajo cuyas siglas fue diputada provincial entre 2011y 2015 y
diputada en las Cortes de Aragoén en la legislatura de 2015-19. Ha sido también concejala en Sallent de Gallego. Guillén considera
que hay que revisar el modelo turistico que ha desarrollado Jaca durante las ultimas décadas, crear nuevos productos para acceder
a otros mercados y a otros perfiles de turista, e identificar mejor el origen, habitos y preferencias de los potenciales visitantes.

¢Cuales son sus principales objetivos como concejala
de Fomento y Turismo durante esta legislatura?
Posicionar a Jaca a nivel nacional e internacional como
un destino turistico potente. Hemos visto que por iner-
cia o por el hecho de que Jaca es una marca conocida
que atrae sin hacer mucho, no se ha hecho un esfuerzo
real, ni se ha planificado, ni se ha desarrollado ninguna
estrategia para generar un producto turistico de cali-
dad, distintivo, que ponga a Jaca en el mapay que pue-
da atraer a nuevos perfiles turisticos que nos interesen.
En la dltima legislatura se aprobé el Plan Estratégico de
Turismo, pero no se ha desarrollado todavia.

¢Qué perfil de turista que no viene ahora a Jaca le gus-
taria que viniera?

Nos interesa mucho el turista que busca el patrimonio
historico y cultural, y para eso hemos creado las jornadas
“Jaca, Reino y Leyenda”. Es un turista generalmente de
mas de 50 afos, con un poder adquisitivo mas elevado.
Nos interesa también el turismo de bicicleta, no solo el
de BTT, que es por el que se ha apostado tradicional-
mente aqui, sino el cicloturista de carretera, que invierte
mucho dinero en su bicicleta y que tiene también un alto
poder adquisitivo. Vivimos en un sitio privilegiado para
el cicloturismo, con los puertos pirenaicos, la divulgacion
del territorio que ha hecho durante afios la Quebran-
tahuesos... es muy facil convencer a ese turista de las
bondades de nuestra zona.

No vamos a despreciar al turista de caravanas, y para
ello queremos crear unas instalaciones adecuadas, con
una dotacion de servicios que les permita estar en Jaca
varios dias de forma comoda y puedan salir a gastar
en la ciudad, que es nuestro interés. También estamos
valorando el turismo de motos, no tenemos practica-
mente infraestructuras para este tipo de turista, y esta
muy en auge. Y sin embargo tenemos una zona que
para los motoristas es magnifica. Queremos que ven-
gan también las familias, que permanezcan varios dias
en nuestro territorio. Se trata de crear un producto que
les permita estar mas de un dia con nosotros, que to-
men Jaca como campo base y desde aqui se muevan
cada dia a diferentes destinos del entorno.

Los profesionales del sector nos explican que los habi-
tos del turista estan cambiando de forma importante y
cada vez las estancias son mas cortas. ;De qué manera
afecta este cambio de paradigma al modelo turistico
de Jaca?

Hay que sectorizar el turismo y al turista que viene. Por
un lado, hay que aprovechar a la familia o pareja o gru-
po que viene una semana a Jaca y visita la ciudad, San
Juan de la Pefia, el Valle del Aragén y el de Tena, Ainsa
o Alquezar. Queremos promover una iniciativa a partir
del otofio para crear un producto turistico conjunto con
Alquezar, Ainsa y Sos del Rey Catdlico, que son lugares
que estan muy cerca de Jaca y que atraen el interés de
turistas que vienen de lejos y que quieren conocer el Piri-
neo, el Prepirineo y su valioso patrimonio histérico. Pero
también a esa familia con hijos pequefios que no quiere
estar moviéndose todo el dia de un lado para otro y que
pasa dos o tres noches en unssitio y otro tanto en otro lu-
gar. También queremos captar a este perfil, ofreciéndole
un producto que le permita estar aqui haciendo rutas
en bicicleta, la visita a los fuertes o el parador de Oroel.
Que les permitas estar cdmodamente en nuestra zona
ofreciéndole actividades cada dia.

¢Como se consigue todo esto?
Viajar ahora no tiene nada que ver con viajar hace
veinte afios, antes no teniamos la informacion que

A ot pR I,
Lucia Guillén. Concejala de Fomento y Turismo.

“Hemos vivido de
rentas; no solo lo
decimos nosotros,
cualquiera que sepa
un poco y observe las
calles de Jaca llega a
la misma conclusion”

nos ofrece internet y la teniamos que conseguir de
otra manera, generalmente a través de las agencias
de viajes y oficinas de turismo. Por eso nosotros va-
mos a mirar hacia el turismo inteligente al tener un
producto ya creado a nivel digital que nos servira para
captar al potencial turista en su casa. Que desde su
casa se pueda hacer una idea precisa de lo que hay
aqui y le provoque el deseo de venir a Jaca, de mate-
rializar esa visita. Hay que ir a buscar al turista. Ya se
hizo alguna inversion en turismo inteligente, los con-
tadores de turistas en varias ubicaciones de la ciudad,
pero queremos seguir haciendo esfuerzos importantes
en esta linea, en inteligencia artificial para contar con
determinados tipos de datos que al analizarlos nos
permitiran afinar después las campanas publicitarias,
tanto por el perfil del visitante como por su proceden-
cia. Pero para llegar a ese nivel de precision tenemos
que crear primero productos turisticos concretos. Si no
al final vamos dando palos de ciego.

¢Esta de acuerdo con su compaiiero de partido y de
equipo de gobierno, José Manuel Prada, que en el an-
terior numero de Jacetania AHORA afirmé que el “mo-
delo turistico de Jaca esta anclado en los 80"?

Si, claro. Hemos vivido de rentas y cuando digo esto lo
digo en nombre de nuestro grupo, Aragoneses, porque
hemos hablado mucho sobre esto internamente. Pero

no solo lo decimos nosotros, cualquiera que sepa un
poco y que observe las calles de Jaca podra llegar a la
misma conclusién. Pero no es algo de ahora, Jaca vive
de rentas desde hace tiempo. Tu ves el caso de la Ciu-
dadela, que se encontré con un coronel dindmico y con
las ideas claras que aposté por poner en valor el monu-
mento, y lo hizo él solo, no le ha apoyado el ayunta-
miento. {No podemos hacer lo mismo con el fuerte de
Rapitan? ;Y con Coll de Ladrones y el Fuerte de Porta-
let en lado francés para generar el tour de los fuertes?
Pues claro que se puede hacer, pero para ello es nece-
sario voluntad para hacerlo. Al llegar aqui hemos vis-
to que muchos proyectos turisticos que se iniciaron se
dejaron tan pronto como se acabaron las subvenciones.

Han expresado su sorpresa por el escaso nimero de
trabajadores municipales que se dedican a servicios re-
lacionados con el turismo.

No es posible que un ayuntamiento como el de Jaca,
con 280 empleados, solo tenga una técnico de turismo
y un auxiliar administrativo, pero desde este verano, y
que depende de las concejalias de Fomento y Turismo.
Hay cuatro personas en verano y otro funcionario du-
rante todo el afio que se dedica a informar a los que
acuden a la oficina de turismo. ;Esto es todo lo que
invierte el Ayuntamiento de Jaca en turismo, que es la
piedra fundamental de la economia de este municipio?
No pueden salir las cuentas asi. Y no puede ser que
Jaca, al margen del Festival Folklérico, no organice un
gran festival musical o evento cultural que atraiga pu-
blico de fuera y que sea conocido en todo el pais como,
por ejemplo, es el caso Pirineos Sur.

Jaca era vanguardia en Aragoén en la organizacion de
eventos culturales y deportivos en los afios 70 y 80.
¢Puede aspirar a recuperar esa posicion privilegiada o
ya no caben férmulas del pasado?

Tenemos que vender un producto turistico y la gente
ahora se mueve por experiencias. Y en estos casos fun-
ciona mucho la memoria, el recuerdo de aquella expe-
riencia, para volver a repetir. Tenemos en proyecto crear
un festival de musica potente, todavia no sabemos las
fechas, pero tenemos claro que nos gustaria que fuera
ya el aflo que viene. Es una idea que tenemos, y que
llevabamos en el programa, y que el resto de los grupos
que conforman el equipo de gobierno apoya. Si estos
conciertos pueden atraer a 4.000 o 5.000 personas por
dia y la entrada tiene un precio relativamente elevado
porque se trata de conciertos en un recinto pequefio
donde la oportunidad de ver al artista de cerca es uni-
ca, estaremos logrando que venga un turismo con un
ticket medio de gasto superior al actual.

¢Qué lugar ocupa la nieve en esta nueva mirada al tu-
rismo? ;Apoya la union de estaciones?

La nieve es un sector fundamental de nuestra econo-
mia y no podemos dejarla de lado ni podemos permi-
tir que siga abandonado, como esta ahora, porque las
infraestructuras que tienen Astun y, sobre todo, Can-
danchu estan obsoletas. Necesitan ser competitivas
para que la amenaza de cierre, como ha ocurrido en
los ultimos afos, no esté siempre presente. Por eso es
necesaria una apuesta decidida por la nieve y por nue-
vas inversiones. Vivimos cinco meses al afio gracias a la
nieve y éste es un turista de alto poder adquisitivo que
no podemos perder. No somos contrarios a la unién
de estaciones, pero la primera apuesta deberia ser la
unién de Astun y Candancha y la modernizacién de sus
instalaciones. Y después plantearnos qué tipo de union
entre valles es viable. Desde luego, el proyecto que se
nos presentd hace unos meses no nos convencia.
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Opinion

(Esta el habitante pirenaico en peligro de extincién?

Esta era una afirmacién habitual de nuestros padres, basada en cifras de censos de comarcas pirenaicas. Y asi era de acuerdo con los
datos de los afios 70 y 80. Pero ahora la cosa ha cambiado. Comparando la evolucion de datos censales de las comarcas del Pirineo
y del resto de la provincia de Huesca, se puede comprobar que, efectivamente, desde los afos 30, tras la Guerra Civil, se inicia un
éxodo rural en todas las comarcas pirenaicas con la Gnica excepcién del territorio que hoy conocemos como Alto Gallego, que se
beneficié de la capacidad de generacion de mano de obra de las fabricas de Sabifianigo. Fue un caso unico en el Pirineo aragonés.
Esta dinamica de regresion demografica se extiende hasta los aios 90 del pasado siglo y desde entonces los datos censales incluso
muestran una ligera recuperacion. El turismo es clave para entender e interpretar estos comportamientos sociales, econémicos e

incluso culturales.

Exodo rural tras la guerra civil espafiola: La Espaia
vaciada

Las comarcas mas perjudicadas por la despoblacion
en este periodo fueron Sobrarbe y Ribagorza, con
una reduccion de sus habitantes del orden del 60
al 70%; seguida por la Jacetania con cerca del 40%,
mientras que en el Alto Gallego se registré un in-
cremento de poblacién del orden de un 10%. Pro-
bablemente la Jacetania sufriera una menor despo-
blacién gracias a su proximidad a Sabifidnigo y su
buena conexién.

La razon la conocemos todos: los habitantes de estos
pequeiios municipios del Pirineo que querian mejorar
su calidad vida, entonces centrada en una economia
de supervivencia, emigraron a las ciudades esperando
encontrar mejores trabajos y mas oportunidades. La
salida para realizar los estudios superiores suele ser el
primer paso en busqueda de una formacion especia-
lizada, pero muchos profesionales terminan enraizan-
do en la proximidad de las ciudades universitarias y
despoblando las zonas rurales de origen. Solo vuelven
para Navidad, como el entrafable anuncio de turrén
que emocionaba a nuestras madres.

Se puede consultar abundante bibliografia que pone
cifras al proceso de despoblacion, sobre como la eco-
nomia de montana se iba “transformando”, disminu-
yendo el numero de explotaciones agricolas (espe-
cialmente las mas pequefias y menos rentables), las
cabezas de ganado extensivo por la desaparicion de la
trashumancia (mientras comenzaban a aumentar las
explotaciones de ganado estabilizado como el porci-
no), la desaparicion de oficios artesanales, etc.

En los afios 90 se proponian dos estrategias:

e Un modelo de desarrollo industrial como el que tu-
vieron poblaciones como Sabifidnigo o Monzon.

e Lafuncion de cabecera de comarca, que hizo crecer
a ciudades como Jaca o Barbastro, como la férmula
para mantener la poblacién.

Los datos de la Comarca del Alto Gallego parecen
dar la razén a esos estudios en cuanto a la férmula
de la industrializacién. La formula de capitalidad co-
marcal no fue eficaz, ya que el crecimiento de esas
capitales de comarca como proveedoras de servicios
se produjo a costa de otros municipios (como Berdun,

que perdié esa funcion de cabecera del valle en favor
de Jaca), resultando un saldo poblacional negativo a
nivel comarcal.

Aparecieron entonces, como emergentes modelos
econémicos basados en la hosteleria, la promocién
y construccion de segundas residencias y un sector
servicios (incluso inmobiliarios), a la sombra de un
turismo que se estaba desarrollando en el &mbito na-
cional desde la década de los afios 60. Sin embargo,
treinta afios después el turismo se empieza a conside-
rar un modelo econémico “no deseable” debido a la
enorme “estacionalidad” que suponia, lo que no per-
mitia fijar poblacion. Ademas, se daba un fenémeno
de infrautilizacion de infraestructuras turisticas en
temporadas bajas.
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¢Por qué se ha frenado ese éxodo rural en los afios
80 /90?7

Aun a pesar de la deslocalizacion de muchas indus-
trias a partir de los afios 90, a pesar de las periodicas
crisis (la de la construccion en el 92; la siguiente, y
mucho mas grave, del 2008 arrastrada por la crisis
financiera, y la Gltima de la Covid 19), los datos del

Impulsando el tejido empresarial

y la economia de la Jacetania
desde 2006

censo reflejan un frenazo en la despoblacion e inclu-
SO una recuperacion a partir de los afios 90 y comien-
zos del siglo XXI.

Contra todo pronéstico el turismo ha sido esa loco-
motora que ha tirado de la economia del Pirineo. El
unico sector que no solo ha sobrevivido a todas las
citadas crisis, sino que ademas se ha ido fortaleciendo
con los afos, arrastrando consigo a un dindmico sector
servicios.

La desestacionalizacion del destino turistico

La clave fue que el turismo dejo de ser solo de verano
(afios 70). Antes, todos llegaban en agosto o Semana
Santa. Ahora, la afluencia de turistas se reparte du-
rante todo el afio, aunque es verdad que sigue vigen-
te el predominio del verano, lo que incentiva ciertos
desajustes. Pero ha permitido el crecimiento del sector
turistico, arrastrando a un complejo tejido econémico
de servicios, ya no solo a los turistas, sino también a
las personas con segunda residencia. Muchos de los
trabajadores de este sector viven aqui todo el afo. Sus
hijos van a las escuelas locales y participan activamen-
te en la comunidad, haciendo que la zona esté llena
de vida.

¢Alguien sabe hacia donde vamos?

En los aflos 90 habia una estrategia de hacia donde se
queria ir, basada en datos y el conocimiento de la si-
tuacién. Unas recetas dieron sus frutos, otras no tanto.
Pero ahora la situacion ha cambiado: el turismo se ha
establecido como el gran motor econémico, aunque
estd comenzando a presentar problemas para los que
no se aportan soluciones, otras cosas nos preocupan
mas... ;0 nos distraen?

Pedro Marco.
INTURMARK Hoteles

BIBILIOGRAFIA Y FUENTES CONSULTADAS:

- Jacetania, de espacio agrario a espacio turistico.

- Blanca Loscertales Palomar. DL: Z-1.359/93

- INE: Instituto Nacional de Estadistica (bases de
datos de censales, ocupacion hotelera, etc.)

- IAEST: Instituto Aragonés de Estadistica
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Las tapas

son para el otona

Del 18 al 22 de octubre se celebra en Jaca la XVII edicion de “Este Finde Tapas” con 21 establecimientos participantes y mas de 40
propuestas gastrondmicas, unas cifras que superan las registradas el pasado afo. Entre las novedades de esta edicion destaca la
recuperacion del Jurado Técnico, formado por diferentes chefs y profesionales de hosteleria de la provincia, que mediante una cata
ciega otorgaran el premio a la mejor tapa de su categoria. La organizaciéon ha decidido este ano mantener los precios que rigieron en

la pasada edicion.

El director comercial de ACOMSEJA, la Asociacion de
Empresas de la Jacetania, Dani Cruz, destaca que la
nueva ediciéon de “Este Finde Tapas”, el popular Con-
curso de Tapas y Cazoletas de la Jacetania, regresa con
gran fuerza, entusiasmo e ilusion después de la cita
del pasado afo, que sirvio para recuperar este evento
después de dos afos de pardn por culpa de la pan-
demia. Superados y olvidados ya aquellos momentos
y con la hosteleria jacetana a pleno rendimiento, el
concurso se presenta como un gran escaparate para
disfrutar de la calidad y profesionalidad de la restau-
racién jacetana.

El concurso se celebrara desde el miércoles 18 por la
noche hasta el domingo 22 de octubre al mediodia.
“Este Finde Tapas” sigue formando parte del circuito
de concurso de tapas de la provincia de Huesca, que
organiza la Asociacion de Hosteleria y Turismo. El ga-
nador de la mejor tapa elegida por el jurado técnico
tendra la posibilidad de participar en el concurso pro-
vincial y de acudir al nacional si es elegido.

Miembros del Jurado Técnico en la cata ciega.

PREMIOS

Se van a otorgar siete distinciones para las cuales se
han ideado diferentes formulas. Se han previsto tres
premios populares a la mejor la tapa, cazoleta y tapa-
postre, que se otorgaran de forma telemética a tra-
vés de codigos QR. Solo se permitird un voto por cada
tapa. Como es tradicién, se concedera un premio a la
mejor tapa Km 0y uno a la mejor tapa para celiacos.
Por segundo afio consecutivo se ha creado un premio,
que serd por votacion popular, para elegir al mejor
camarero de las jornadas.

AMBAR, uno de los patrocinadores del concurso junto
a Vinas del Vero, concedera dos premios que llaman
la atencién por su originalidad: la compaiiia cervecera
aragonesa dard su peso en cerveza y una visita a sus
instalaciones en Zaragoza al ganador de la mejor tapa
por votacién popular y al seleccionado entre todos los
que participaron en la votacion telematica.

El horario de degustacion de las tapas ira en funcion
de cada establecimiento, siendo el mediodia y tarde-
noche (19:30 a 22:30h) las horas en las que estara ase-
gurado que se sirvan las tapas participantes. La tapa
postre se servird exclusivamente en los ultimos servi-
cios de bares y restaurantes, siendo en los pubs la hora
que estime el establecimiento mas oportuno.

Dani Cruz indica que el sector hostelero “se esta en-
frentando a diario a numerosos desafios, como la fal-
ta de profesionales para cubrir puestos de trabajo, lo
que indudablemente afecta al servicio que se ofrece.
Varios establecimientos de la zona han renunciado

Premio popular a la mejor tapa, cazoleta y tapa postre. La votacion sera a través de coédigos QR. Los

votantes deberan poner su DNI y solo podran realizar un voto. Si un mismo DNI tiene diferentes

votos, el voto sera nulo.

Premio del Jurado Técnico. Jurado formado por diferentes chefs de la provincia, escogidos por la

Asociacion Provincial de Hosteleria de Huesca, que ya realizaron una cata ciega el dia 3 de octubre.

Premio al mejor camarero/a. Se trata de destacar la labor de los profesionales de la hosteleria y

no del establecimiento, de tal modo que se consiga prestigiar el oficio de camarero. El premio sera

concedido por un Jurado popular.

Premio a la mejor tapa de Celiacos. Por la Asociacion de Celiaquia.

Premio a la mejor tapa de KMO. Por jurado técnico.

a participar debido a estas circunstancias, situacion
que ya se dio el pasado afio”. La Asociacion trabaja
en diversas lineas para fomentar la formacion en el
sector y generar nuevas oportunidades profesionales.
El director comercial de ACOMSEJA invita a todos los
jacetanos y visitantes a disfrutar durante tres dias del
excelente nivel de la gastronomia local.

PARTICIPANTES

- Bodegas Langa

- Cafeteria Jaizkibel

- Pizzeria Polifemo

- Restaurante Lillium

- Restaurante La Cadiera
- La Cocina Casa de Comidas
- Bachimala Restaurante
- Bar Marboré

- Pub Dublin Road

- Bar Oza

- Restaurante Cobarcho
- Gastrobar El Perdido

- Cafeteria Astun

- Pilgrim Café

- La esquinita de Izarbe
- La Lola Terraza Taperia
- Al Carbén

- Al Punto

- La Nicolasa

- La Fragua

- Onix Lounge

PRECIOS

El precio de venta de una tapa mas bebida

(vino, cafia o agua) es de 3,75€.

El precio de venta de la cazoleta sera de 4,5€

y la bebida aparte.
El precio de la tapa sin bebida sera de 3€.

El precio de la tapa-postre mas café
es de 3,75€.

El precio de la tapa-postre sin café es de 3€.
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Este Finde Tapas 2023

Al Carbon Al Punto Bachimala
Poblacién, 3 = Jaca Pasaje del Viento, 7 = Jaca Zocotin, 11 = Jaca

TAPA: CAMARONES MARINADOS TAPA:BOCADO TAPA: ROLLITO A LA BRASA
Bar 0za Bodegas Langa
Av. Jacetania, 5 = Jaca Plaza de San Pedro, 5 = Jaca

TAPA: MAR DULCE

Cafeteria Astin Cafeteria Jaizkibel Cobarcho
Pl. Cortes de Aragén, 7 = Jaca Av. de la Jacetania, 9 = Jaca Ramiro |, 2 e Jaca

TAPA: PATATA RELLENA TAPA: BIKINI TARTAR TAPA: CANUTILLO
Dublin Road Restaurante La Cadiera La Cocina Casa de Comidas
Gil Berges, 3 = Jaca Domingo Miral, 19 = Jaca Zocotin, 11 = Jaca

.

TAPA POSTRE: LA PINA LIMA TAPA: ANAYET TAPA: TODO CEBOLLA PARTE |
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En estas paginas solo se muestran las creaciones que se presentan al concurso en la modalidad de tapas. También estan la cazoleta
y la tapa postre, que completan la oferta gastronémica de “Este Finde Tapas”. En total, mas de 45 creaciones.

La Esquinita de Izarbe La Fragua Lilium
Plaza Maques de Lacadena, 1 = Jaca Gil Bergés, 4 = Jaca Av. del Primer Viernes de Mayo, 8« Jaca

TAPA: TARTAR DE LONGANIZA DE GRAUS TAPA: LA RAPIDITA TAPA: MUCHO CUIDAO
Marboré Nicolasa
Ramoény Cajal, 5 = Jaca Escuelas Pias, 3 = Jaca

TAPA: PAQUITO CORDERO TAPA: LA NICOLASA
Onix Lounge Gastrobar el Perdido Pilgrim Café
Gil Bergés, 10 = Jaca Av. de Francia, 37 = Jaca Auv. del Primer Viernes de Mayo, 7 = Jaca

TAPA POSTRE: TO-MA-TE.LAVIDAA LO LOCO TAPA: PANIPURI DEL MAR TAPA: PIN PAN
Pizzeria Polifemo La Lola
18 de Junio de 1891, 5 = Jaca Zocotin, 8 = Jaca

TAPA: CANUTILLOS RELLENOS TAPA: EMISSARIUM (chivo expiatorio)
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CEOE-Cepyme Huesca es reconocida
con el Premio al Comercio de Aragon

CEOE-Cepyme Huesca recibié el pasado 4 de octubre, en el transcurso de una gala celebrada en el Teatro Olimpia de Huesca, el
Premio al Comercio de Aragoén en la categoria de Comerciantes y Entidades sin animo de lucro. El galardén, que entrega el Gobierno
de Aragon por tercer ano consecutivo, supone un espaldarazo a la labor que viene realizando la organizacion desde hace varios
afnos para apoyar y fomentar el comercio en la provincia de Huesca.

=y

Premios al
Comerci

Eli Teran, presidenta de la seccion de Comercio de CEOE-Cepyme Huesca, agradece el premio recibido. Al fondo, Javi Polo, gerente de Comercio y Servicios.

Asi lo expresa Eli Teran, presidenta de la seccion de
Comercio y Servicios de CEOE- CEPYME Huesca, quien
destaca que “para nosotros es un orgullo que se reco-
nozca de esta manera el trabajo que llevamos hacien-
do junto con todas las asociaciones de comercio de la
provincia. Nunca nos han faltado las ganas, el com-
promiso, la dedicacion absoluta, incansable y ademas
hemos tenido la gran suerte de poder trabajar con y
para ellos. Ademas, que el reconocimiento haya sido
a nivel regional nos alegra especialmente porque el
comercio del Alto Aragén es uno de los sectores mas
destacados de nuestra economia”.

Un premio que avala una trayectoria

Teran indica, en este sentido, que “tener presencia y
relevancia es muy importante. Ganar un premio de
esta indole significa que se valoran las acciones que
venimos realizando para apoyar el comercio local y
nos abre las puertas de nuevas oportunidades de apo-
yo al sector. Se trata de un importante respaldo, por
ejemplo, para conseguir financiacién y una oportuni-
dad de situarse a la altura de asociaciones de gran tra-
yectoria y prestigio”.

Javi Polo, gerente de Comercio y Servicios, ahonda en
esta idea y se muestra convencido de que el galardén
entregado por el Gobierno de Aragon va a ser un re-
vulsivo para el comercio de la provincia “porque re-
fleja el trabajo realizado junto con los comerciantes y
nos indica que vamos por buen camino. Este reconoci-
miento nos anima a seguir trabajando con ellos para
facilitarles todos los mecanismos necesarios para ser
competitivos frente al comercio on-line”. El camino
de futuro pasa por la especializacion en productos y
servicios, y en el trato al cliente a través del fomento
de una experiencia de compra en el establecimiento y
su fidelizacion.

El valor de una labor altruista

El premio otorgado por el Gobierno de Aragén da va-
lor al caracter altruista de la labor que viene desem-
pefiando CEOE-Cepyme Huesca desde su fundacion. La

presidenta de la seccion de Comercio y Servicios sefiala
al respecto que “en estos momentos tan delicados que
atraviesan todas las empresas, y las de publicidad en
particular, es de vital importancia saber de donde se
pueden recortar gastos. Hay infinidad de servicios que
nosotros podemos ofrecer sin coste adicional a la cuota
y que la mayoria de las empresas los tienen externali-
zados, siendo la suma de ellos considerable, por lo que
pagando una cuota podrian ahorrarse mucho dinero”.

Por otro lado, no son sélo las ventajas econémicas las
que desde las asociaciones empresariales se pueden
aportar. Teran apunta que el factor humano es tam-
bién un elemento a tener en cuenta en la experien-
cia de emprendimiento, independientemente de la

=

Eli Teran, presidenta de la seccion de Comercio de CEOE-CEPYME
Huesca, posa con Javi Polo, gerente de Comercio y Servicios y
Marian Bandrés, presidenta de ACOMSEJA.

dimensién de cada proyecto empresarial. “Compartir
las dificultades diarias con un entorno afin del que po-
der aprender y apoyarse mutuamente hoy es el tnico
camino para salir adelante. Todos en algiin momento
dado hemos pasado por las mismas circunstancias. Los
empresarios han de tener claro que no estan solos,
que existen organizaciones que bajo su amparo pue-
den facilitarles las cosas. El sentimiento de pertenen-
cia hoy mas que nunca es muy necesario”.

El comercio local, clave en la economia oscense

La importancia del comercio local en la economia de
la provincia es clave para el mantenimiento del tejido
social y econémico. El comercio de proximidad es el
“alma” de nuestras ciudades y pueblos. Es el que ani-
ma y da vida a los barrios, generando trafico peatonal
y contribuyendo ademas a la seguridad en nuestras
calles, manteniéndolas iluminadas dia y noche y evi-
tando su degradacion.

Después de recibir este galardén, CEOE-Cepyme Hues-
ca va a seguir trabajando para apoyar e impulsar el
comercio local. Para ello considera que hay que dar
prioridad a las necesidades de sus clientes para satisfa-
cerlas: es importante planificar sus negocios y plantear
necesarias vias de comunicacion, fidelizacion y distri-
bucion, y sus objetivos e indicadores correspondientes.

CEOE-Cepyme Huesca propone 5 objetivos de maxima

importancia para los establecimientos:

e Campanas de comunicacion (dar relevancia a la im-
portancia del comercio en todos sus subsectores)

e Formacion de alto nivel para los comerciantes y em-
pleados

¢ Gestionar plataformas de fidelizacion de los clien-
tes a nuestros a nuestros comercios

e Potenciar el uso de la tecnologia para incremen-
tar la competitividad y hacer frente al comercio
on-line.

¢ Impulsar el comercio local con interacciones perso-
nalizadas con la colaboraciéon publico-privada de
las diferentes administraciones publicas.
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Empresas Muy de Jaca - Publicidad

La Raca: vuelve la comida de toda la vida

A mediados del mes de agosto abrié sus puertas en el nimero 8 de la calle Mayor de Jaca el Restobar La Raca, que ya operaba desde
2019 en un local mas pequefio muy cerca del nuevo emplazamiento. Ese nimero de la calle mas popular de la ciudad puede resultar
un dato irrelevante en esta historia, pero no lo es. El flamante establecimiento hostelero ocupa el amplio espacio que desde 1945 hasta
hace apenas dos afios alberg6 Los Morenos, uno de los comercios con mas tradicion de Jaca. Aquellos coloniales fundados por los
hermanos Alfonso y Angel Moreno en plena postguerra, y que han dado servicio a varias generaciones de jacetanos, han mudado en un
restaurante moderno, llamativo, original, luminoso y con un concepto de negocio muy claro: “queremos ofrecer la comida tradicional,

la de toda la vida”, afirma rotundo su propietario, Severino Camifia.

La Raca ya existia, pero en este nuevo espacio ha encontrado el impulso que
necesitaba para ampliar su oferta gastrondémica, explorar nuevas propuestas,
mejorar la atencion al cliente y reforzar la marca. Es una expansién que permite
ademas concentrar en el mismo local el restobar y El Arca, la popular tienda de
comida para llevar, de la que Severino es también propietario desde hace algo
mas de un afo. De este modo se logra agilizar los procesos de cocina, asegurar
un producto siempre fresco y permitir que quienes vienen a comprar comida
para llevar puedan degustar siempre el mismo menu que también se oferta en
el restaurante.

“Para mi es comodidad -sefala Severino Camifa-, porque a fin de cuentas
lo que yo propongo a diario de comida para llevar es el mismo menu que el
cliente puede encontrar en el restaurante. Le ofrezco la comida recién hecha
porgue cocino lo mismo en ambos lugares y la rotacion de comida es mas
répida. Yo no tiro nada y el cliente lo agradece porque siempre se va a llevar
comida recién hecha”.

UN CONCEPTO DIFERENTE

Al aproximarse al nuevo espacio de la calle Mayor, Severino explica que se
encontré con las condiciones idéneas para desarrollar un concepto de negocio
que venia madurando desde hace muchos afios y que era la consecuencia de
su origen profesional, su cultura, su experiencia y sus nuevas circunstancias.

“Nosotros queriamos hacer algo diferente en cuanto a estética, salirnos un
poco de la rutina de todos los bares con la misma decoracion y formato. Yo
siempre he luchado por el concepto de bar restaurante, todo unido. Ahora
se ha puesto de moda el restaurante que solo abre las horas de comida y
cena y no da el servicio de bar como tal. Mis origenes en la hosteleria estan
en el bar de toda la vida, donde te puedes tomar un desayuno, un almuerzo
o un aperitivo y si quieres te puedes quedar a comer y a tomarte una copa
después” indica.

Esa idea clasica del bar-restaurante como espacio de confianza, como punto
de encuentro con la calida atmoésfera del hogar, engarza también con una mira-
da propia al mundo de la gastronomia, que es deudora de una tradicién y, por
qué no, también de cierta nostalgia. Severino defiende un regreso a un concep-
to de la cocina sin adornos ni trampantojos; sencillo y natural. “Es la comida
tradicional, de toda la vida, sin escenificaciones ni cosas raras. Apostamos
siempre por la calidad; comida sana y saludable. Tenemos aperitivos, pintxos,
tapas, menus, brasa... un abanico amplio, pero siempre en la misma direccién:
calidad y naturalidad” defiende.

LA COMIDA DE SIEMPRE

Esta busqueda de lo auténtico tiene que ver con una conviccion forjada tras
muchos afos tras los fogones: la gente afiora la manera de cocinar de siempre.
“Yo creo que la gente esta un poco saturada de la cocina de disefio. Percibo
que echa de menos el ir a un sitio y comer sin tanto adorno. Apuesto por esto,
pero como otros apuestan por el disefio, respeto todo. Transmito la cultura de
lo que yo aprendi.”, sostiene el propietario del gastrobar La Raca.

Y esa cultura conecta con un tiempo en el que la normalidad se encontraba
en las cosas sencillas, y los bares y restaurantes eran elementos de cohesion
social. “Lo que queremos es regresar a ese concepto de hosteleria que era el

habitual y més popular en Espana hace unos 20 o 30 afios. Volver a ese publico
que iba al bar de confianza donde sabia que podia tomar un vino, una cafia,
una tapa... lo de antes. Un paso atras para avanzar, esa es nuestra apuesta”.

UN LOCAL ORIGINAL Y RESPETUOSO CON EL PASADO

Y en ese viaje, que no es una regresion sino un reencuentro, el continente es
tan importante como el contenido. El nuevo restaurante llama la atencién por
su decoracion, en la que conviven coloristas espacios entregados a la diver-
sién desacomplejada, con otras zonas de elegante sobriedad. Es el resultado
de combinar muchas influencias e ideas cazadas al vuelo en varios viajes por
Espafia para ampliar la mirada e identificar lo diferente, lo especial. Trasladar
toda esa informacién a un mismo espacio ha sido una labor tan compleja como
apasionante. Los resultados saltan a la vista.

El lugar, en el que se almacenan memorias del pasado que inevitablemente
remiten a los viejos ultramarinos, ha sido respetuoso con su historia. Los pro-
pietarios son conscientes de que ocupan un lugar con un alto contenido emo-
cional. Y han sabido respetarlo e incluso conservarlo.

Como explica Severino Camifia, “cuando empezamos a pensar en como di-
sefiar el local sentiamos el peso de su historia. A la gente le llama la atencion
ver el antiguo cartel de La Lechera que colgaba en la tienda de ultramarinos:
fue algo que desde el minuto 0 sabia que tenia que estar en el lugar que esta.
Mantiene la esencia del espacio. A la hora de abrir, la percepcién de la gente es
de asombro porque todo el mundo conocia Los Morenos, estuvo muchos afos
abierto, era parte de Jaca. Pero lo aceptan muy bien y yo creo que hay gente
que viene por el sentimiento de entrar al local de Los Morenos y verlo de nuevo
en activo, que no es un local que se ha quedado en el olvido y no se recupera,
como por desgracia ocurre con tantos otros. Me enorgullece formar parte de
esa pequena historia”.

¢{QUE HAY PARA COMER?

Hablemos de la comida. ¢Qué van a encontrar en La Raca y en El Arca? Pues
menus y raciones para compartir, sobre todo. “Nos gusta que la gente no se
quede con hambre, nos gustan los platos contundentes disefiados para 2 o 4
personas”, apunta Severino, un gallego reconvertido en jacetano que quiere
trasladar a la ciudad que lo acogid, tierra sin mar, parte de su cultura gastroné-
mica. “Estamos introduciendo poco a poco la gastronomia gallega, como las
parrilladas de marisco, las cazuelas de pulpo y gambas, o los chipirones de
salsa a la gallega, que estan teniendo muy buena aceptacion. Paulatinamente
quiero aportar mas pescados a nuestra oferta en esta tierra que es méas de
carne, porque encuentro que hay pocos lugares en nuestra zona que lo mimen.
Quiero aportar algo diferente, que la gente se pueda comer un pescado a la
parrilla fresco y de calidad”, sefiala.

En La Raca se va a encontrar el plato de cuchara de la abuela, el plato de comi-
da que le hace su madre o la posibilidad de disfrutar un fin de semana de una
barbacoa con los amigos. Aqui se va a encontrar lo sano y lo natural, sin mas.
“No me quiero caracterizar por algo diferente; que el comensal que se siente a
comer piense que las alubias que se esta comiendo le recuerdan a las que le
hacia su abuela”, resume Severino Camifia. Eso es todo; asi de sencillo y asi
de complejo.
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Empresas con historia: Joyeria Muioz & Angel Garcia

Una joya de patrimonio

Los oficios artesanos, aquellos en los que la experiencia pesa tanto como el talento y la creatividad, viven tiempos dificiles. La globalizacion
ha traido una homogeneizacion de los gustos y las tendencias, que arrincona lo exclusivo. Es un fenémeno muy analizado y teorizado,
pero tiene fisuras por las que se cuelan la audacia y la intuicion de muchos creadores que conocen bien su oficio y, sobre todo, a su
clientela. En Jaca hay un caso paradigmatico: Marta Mufoz y Angel Garcia revolucionaron hace casi 25 afios el mundo de la joyeria con
la creacion de colecciones inspiradas en el valioso patrimonio de la zona, que han dado la vuelta al mundo. Fue una disruptiva vision del
negocio: un disefo local se convierte en global.

Marta Mufoz y Angel Garcia.

El afio pasado la joyeria, que naci6 en un pequefio ta-
ller abierto por Félix Mufioz al inicio de la calle Mayor,
cumplié 80 afios. El padre de Marta se habia trasla-
dado desde Zaragoza a Jaca con apenas 17 afos por
recomendacién médica y aqui inicio su carrera profe-
sional. Como joyero de astillera se dedicé en sus pri-
meros afos a hacer pequefas reparaciones; era la Jaca
de la postguerra.

Pocos anos después se trasladoé a la calle del Carmen,
al local donde actualmente se encuentra la Libreria
General, y amplié el negocio con la incorporacién de
un pequefo espacio para la venta de algunos relojes
y otros objetos. El taller era todavia la base del ne-
gocio para ya se intuia hacia donde evolucionaria en
los siguientes afios. El salto definitivo se produce en
1953, cuando se mueve al local de la calle Mayor en el
que permanecera el negocio hasta 2012. Ese espacio,
de elevados techos y grandes escaparates, habia alber-
gado dos comercios de gran popularidad en Jaca: el
Dolar y la merceria Reno.

El turismo comenzaba a asomarse timidamente a los
veranos jacetanos y en especial el que venia del otro
lado de la frontera. Esa relacion con los vecinos france-
ses, que se formalizaria en 1962 con el hermanamiento
con Oloron, trajo afos de prosperidad impulsados tam-
bién por el contexto econdémico y politico de la época.
“Los 70 fueron afnos muy buenos -explica Marta-, sobre
todo por el turismo que venia de Francia. La peseta te-
nia muy poco valor y venian Espafia a aprovecharse de
los precios, para ellos todo aqui era baratisimo”.

Esa relacion con el turismo y unos habitos de consu-
mo marcados estrechamente por el calendario festivo
determinaron durante décadas las rutinas del negocio.
Como recuerda Angel, “habia fechas muy sefialadas
y una tradicién de regalar joyas. Comuniones, bodas,
navidades... pero entonces se gastaba mucho mas en
esos momentos especiales. Ahora se prorratea durante
todo el afio. No hay los picos que habia antes”. Aunque
siempre se consideraron mas joyeros que relojeros, las
tendencias de cada época fueron empujando el taller
a un lugar cada vez mas secundario en beneficio de la
tienda, que generaba la principal fuente de ingresos
del negocio. A principios de los 80 el local se sometio a
una profunda renovacion; se elevo el suelo a la altura
de la planta calle para evitar los escalones que accedian
al negocio y se bajé el techo. La fachada de madera,
un signo de identidad de la joyeria, fue disefiada por
la prestigiosa empresa catalana de decoracion, Valenti.

Fueron los Gltimos afios de Félix Mufioz al frente del
negocio. Su hija Marta, que habia decidido ya tomar
el relevo en el negocio familiar, se fue a la escuela de
joyeria de Vicente Bazan en Zaragoza para formarse.
Ahi conocié a Angel Garcia. “Yo habia ayudado siem-
pre a mi padre en la joyeria, especialmente los veranos
y navidades, con mi hermano José Félix y mi madre.
Tenia claro que si me quedaba en la tienda tenia que
conocer los entresijos del negocio”.

A principios de los afios 90 Marta asume la gestion de
la joyeria y en 1995 se incorpora Angel. Con ellos per-
manece Rosa Lopez, que habia estado ayudando a Félix
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durante muchos afios y continuaria hasta su jubilacion
hace pocos afios. La llegada de Angel supone en cierto
modo la recuperacion del espiritu original del negocio,
porque él, que es joyero de astillera como lo habia sido
su suegro, empezo6 nuevamente a crear y disefiar piezas
para darle al taller el protagonismo que habia perdido.
Aunque habia comenzado en el mundo de la moda es-
tudiando disefio, acabé en la joyeria. En el al afio 1992
recibié el premio al “Mejor disefiador joven” del Gre-
mio de Joyeros y Plateros de Valencia, cuando todavia
estaba formandose en Zaragoza. En 1998 participa en
la Feria Mundial de Joyeria Basel (Suiza), la mas impor-
tante del sector, representando a Espana.

A finales de los anos 90, coincidiendo con la publica-
cion del libro de la historiadora Lourdes Diego Barrado,
“Nacido del fuego. El arte del hierro romanico en tor-
no al Camino de Santiago” (1999), Angel encuentra un
espacio inexplorado para desarrollar su creatividad. Ese
catélogo de los trabajos de forja vinculados al arte ro-
manico del Pirineo, que nunca habian atraido la aten-
cion de los especialistas, se convierte en una inagotable
fuente de inspiracion para crear colecciones de joyas.

Lo primero que disefid, en un trabajo compartido ini-
cialmente con la Joyeria Gascon de Zaragoza, fue la co-
leccion de rejeria romanica basada en Santa Maria de
Iguacel. Fue un éxito. Después vino el sueldo jaquese,
el sarcéfago de Dofa Sancha... aquella iconografia tra-
dicional, que hasta entonces ocupaba el espacio de los
eruditos, era ahora visible en pendientes, pulseras y co-
llares. Era una combinacion perfecta de historia, belleza
y una orgullosa reivindicacion de lo propio. Las joyas ali-
mentaban también un sentimiento de pertenencia. Las
colecciones locales se fueron ampliando con la Placa de
Altura de la fachada de la Casa Consistorial o los capite-
les de la catedral, que son piezas Unicas y exclusivas.

El dltimo capitulo, por ahora, de la joyeria Mufioz & An-
gel Garcia se abre en 2013 con la inauguracion del nuevo
establecimiento en la calle el Obispo. La tienda y el taller
se convierten en una unidad, de tal modo que el cliente
puede observar el trabajo de Angel y tomar conciencia
de laborioso proceso que conlleva cada pieza. La tien-
da se transforma en una experiencia en la que un dia
se habilitan talleres para estudiantes y otro se deja a los
novios que hagan sus propias alianzas. Después esta la
bodega del local, otra joya oculta del patrimonio jaqués,
que Angel y Marta han querido abrir al pUblico para
convertirlo en un espacio de dinamizacién social y cul-
tural. La joyeria se ha transformado radicalmente; tec-
nologias como la impresién en 3D han revolucionado y
globalizado los procesos de produccion y las tendencias.
Pero, como suelen recordar los viejos joyeros, la técnica
nunca podra sustituir al talento y a la creatividad.

o Reslamnante
LA CADIERA

Cocina k.0 del Pirineo

Jaca

DW Miral, 19
974 3585 559
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Noticias Muy de Jaca

ACOMSEJA volvio a
premiar las compras
en la Jacetania

Manolita Casaus, que depositd su boleto en Calzados
Siglo XX, logré el primer premio de la Campafia de
Verano de ACOMSEJA, dotado con 1.000 euros. Pilar
Manzano logré el segundo premio, de 500 euros, tras
realizar su compra en Peleteria Azor. Cerca de 20.000
papeletas entraron en un sorteo en el que participa-
ron mas de 90 establecimientos asociados.

Marian Bandrés, presidenta de ACOMSEJA, valoré de
forma muy positiva el resultado de la campafa “Este
verano tendras muchas razones para disfrutar de la
Jacetania”, porque “ha habido una gran participacién
de los asociados, una respuesta masiva de los consumi-
dores y se ha constatado que Jaca y su comarca son un
destino que ofrece calidad, que es competitivo y que
tiene una amplia oferta”.

Las dos ganadoras han tenido durante todo el mes de
septiembre la oportunidad de gastar sus premios en

metalico en establecimientos asociados a ACOMSEJA,
con un minimo de 50 euros y un maximo de 200 euros
por negocio elegido. En la foto, Manolita Casaus ante
la puerta de Calzados Siglo XX, donde rellené el bole-
to que resulté agraciado con el primer premio.

La campana de verano tenia como objetivo fomentar
el consumo en los establecimientos asociados, promo-
ver el producto kildbmetro 0, dinamizar la economia
del territorio, dar visibilidad a los establecimientos
ACOMSEJA, promocionar Jaca y la Jacetania como
destino turistico. En este sentido hay que destacar el
buen comportamiento de la campaia de video rea-
lizada en redes sociales (Facebook, Instagram y Tik
Tok). Los ocho videos publicados durante los meses
de julio y agosto, protagonizados por jévenes depor-
tistas, creadores y artistas jacetanos, tuvieron mas de
100.000 visualizaciones

La presidenta de ACOMSEJA recibe el
reconocimiento de la Policia Nacional

La presidenta de ACOMSEJA, Marian Bandrés, recibio
el pasado 3 de octubre de parte de la Policia Nacional
una placa de agradecimiento “por su colaboracion
y afecto” hacia el Cuerpo. La entrega tuvo lugar en
Huesca en el transcurso de los actos de celebracién de
la festividad de los Santos Angeles Custodios, patronos
del Cuerpo.

Bandrés sefialé que “los agradecidos somos nosotros
porque realmente son ellos los que nos guardan a
todos. Siempre que se nos requiere la colaboracién
para la difusion de un delito, para alguna investigacion
en curso o cualquier otro asunto, ACOMSEJA esta

a disposicion porque entendemos que es nuestra
obligacion colaborar en la medida de lo posible para
garantizar laseguridad y bienestar de los ciudadanos”.

Durante el acto, al que asistieron el alcalde de
Jaca, Carlos Serrano, y la presidenta de la Comarca
de la Jacetania, Olvido Moratinos, se impusieron
once condecoraciones de la cruz con distintivo
blanco al Mérito Policial y se hizo entrega de varias
condecoraciones 'y placas de reconocimiento.
Igualmente se destaco el trabajo que se realiza en las
comisarias de Huesca y Jaca, y que sitia a ambas como
ciudades muy seguras.

Juan Carlos Artero
integra la nueva
Junta Directiva de
ADECUARA

Antonio Jesus Gorria (concejal de Anso y consejero
comarcal de La Jacetania), es el presidente de la
nueva Junta Directiva de ADECUARA (Asociacion
para el Desarrollo Integral de la Cuna de Aragén), en
sustitucion de Jesus Lacasta. La vicepresidenta sera
Nuria Pargada Zapater, alcaldesa de Biescas y consejera
comarcal del Alto Gallego. Durante su mandato se
deberd poner en marcha la Estrategia de Desarrollo
Local Leader 2023-2027, presentada recientemente
para su aprobacién por el Gobierno de Aragon.

ACOMSEJA, que forma parte de dicha Junta, estara
representada por Juan Carlos Artero, que serd vocal
delsector terciario. Comercioy turismo. La nueva Junta
Directiva de Adecuara esta formada por 21 miembros,
del sector publico y privado de las Comarcas de la
Jacetania y Alto Gallego.

La presidencia, rotatoria cada 4 afos entre las
dos comarcas, corresponde en esta legislatura a la
Comarca de la Jacetania. Desde ADECUARA se seguird
trabajando en los proximos cuatro afios con el objetivo
con el que se constituy6 la Asociacion en el 2000,
que fue «promover el desarrollo territorial, cultura,
econdmico y social de las Comarcas de La Jacetania y
Alto Gallego».

Jaca

974 36 3798

@MAPFRE

C/Valle de Astiin, 7 (Junto a Pza.Biscds)

marband@mapfre.com
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Productos del Pirineo
de primera calidad

Solicita tu tarjeta Carnes P
Entrards en sorteos,
descuentos, regalos...

Cabrito, ternasco,
cerdo y ternera
de la comarca

Aragén, 5 » JACA Tel. 974 361 399 / Fax 974 357 134
www.carnesperiz.com * carnesperiz@carnesperiz.com
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PARA PALADARES EXIGENTES

® Rincén con juegos para peques
* Completisima seleccién de vinos
® Vistas panoramicas a Oroel

® Amplics espacios para grupos
e C % privad
® Menu medicdia y carta para cenas
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Jesus lbanez, presidente de ATUDEM (Asociacion de Estaciones de Esqui y Montaia de Espaia)

“Nosotros no somos responsables del cambio climatico”

Jesus Ibanez es presidente de ATUDEM, el organismo que agrupa a las 35 estaciones de esqui y de montana de Espaia, y maximo
responsable de CETURSA, la empresa publica que gestiona la estacion de esqui de Sierra Nevada (Granada). Ibanez, gestor de
largo recorrido en la industria de la nieve, tiene una vision panoramica del sector en Espaia y ofrece en esta entrevista una
opinion desacomplejada sobre la controversia surgida en Aragén con el proyecto de union de las estaciones de esqui de Astun
y ARAMON Formigal. Asegura que la industria de la nieve tiene futuro en nuestro pais y defiende su importancia para generar
economia y fijar poblacion en la Espaia vaciada, donde se ubica la mayor parte de estaciones de esqui espainolas.

¢Cuales son las expectativas de la industria de la nieve
espanola ante la nueva temporada?

Desde hace varias temporadas venimos mejorando, cada
vez tenemos mas clientes y se muestran mas satisfechos.
Mejoramos cada afio en numero de clientes, inversion y
gasto medio. No hay duda de que somos un sector es-
pecialmente sensible a las crisis econémicas y en nuestro
pais desde la de 2008 hemos sufrido varias, incluida la
pandemia. La mejor temporada que hemos tenido fue la
de 2007-2008, en la que estuvimos cerca de alcanzar los
seis millones de esquiadores en todo el pais. Desde en-
tonces nunca hemos pasado de los cinco millones, pero
hay otros indices tan importantes como el del grado de
satisfaccion de los clientes, que es altisimo.

¢Qué opinion tiene de toda la controversia generada
hace unos meses en Aragon con el proyecto de unién
de Astiun y ARAMON Formigal a través de Canal Roya?
El sector de la nieve en nuestro pais genera economia
y ayuda a fijar poblacion en zonas rurales, en lo que se
conoce como la Espana vaciada. Si no existieran las es-
taciones de esqui, estos territorios lo tendrian mas di-
ficil para subsistir. Quienes gestionan las estaciones son
los que se llevan la parte mas pequena del pastel, pero,
sin embargo, generan riqueza en otros muchos secto-
res del entorno. Canal Roya no es ni Parque Nacional ni
Parque Natural, se pueden desarrollar proyectos fijan-
do compensaciones, planes de restauracion y acciones
para minimizar impactos, pero no entiendo la negati-
va rotunda. Territorios como Andorra, que han hecho
de la nieve una cuestion de estado, el Pirineo francés o
los Alpes siguen generando nuevos proyectos, haciendo
grandes inversiones y expandiéndose mientras nosotros,
que representamos a un sector que ayuda a la desesta-
cionalizacion del turismo de verano en Espaia, que es el
mas importante, nos ponemos grandes impedimentos.
Nosotros somos a veces nuestros peores enemigos.

¢Cree que el Pirineo aragonés ha perdido una oportunidad
para mejorar su competitividad y garantizar su futuro?

Si no se desarrollan otras alternativas en el futuro, si. Pero
estoy seguro de que el Pirineo aragonés tendra mas opor-
tunidades, aunque en el caso de la unién de Astun y Ara-
mon Formigal se contaba con fondos europeos que se han
perdido. Y eso es una pena. {Tan dafino era construir un
remonte en ese valle? Yo viajo por todo el mundo y veo
telesillas, teleféricos, grandes instalaciones en espacios de
gran valor, pero se ha hecho con gran respeto porque aho-
ra hay medios para hacerlo. Dolomitas era una de las zonas
mas pobres de Italia y ahora es una de las mas prosperas
gracias a la nieve. En Austria, un pais altamente industria-
lizado, la nieve sigue siendo un sector fundamental para
su PIB. No entiendo que el debate en Aragén se cerrara sin
plantearse alternativas, que seguro que las hay. El progreso
es que la gente pueda vivir en el lugar que quiere, que no
tenga que renunciar a sus suefios, que tenga las mismas
oportunidades que quien vive en la ciudad.

Jesus Ibafez, presidente de ATUDEM.

¢Como pueden competir las estaciones de esqui espa-
folas con Andorra, el Pirineo francés y los Alpes?
Tenemos un clima privilegiado, unas temperaturas mas
agradables que, por ejemplo, en los Alpes. Un estilo de
vida muy divertido y precios muy competitivos tanto den-
tro como fuera de la nieve. Nuestra gastronomia es otro
elemento que nos diferencia de nuestros competidores.
Pero se compite también con inversién y crecimiento.
Dolomiti Superski, que es la unién de 12 estaciones de
esqui, presume de sus 1.200 kilometros esquiables. Todo
el mundo se esta uniendo, pero cuidando al mismo tiem-
po su territorio, llevando prosperidad... nosotros somos
empresas eléctricas, sostenibles, no somos responsables
del cambio climatico, no contaminamos.

¢La viabilidad de las estaciones de esqui espanolas
pasa por ampliar cota y superficie esquiable?

Si nos queremos homologar a Europa, sin ninguna duda.
El cambio climatico hara que se tengan que buscar co-
tas mas altas y ampliar dominios. En Aragon tenéis una
oportunidad Unica que, si se logra desarrollar, sera la
envidia del resto del pais y de otros muchos lugares de
Europa. ;Por qué queremos ser pequenos cuando po-
demos ser grandes? Yo siempre apuesto por ser grande.
Andorra ha invertido grandes cantidades de dinero en
el esqui para transformar la economia del pais, ha mo-
dernizado sus instalaciones, se ha lanzado a organizar
grandes competiciones internacionales y seguro que en
un futuro optara a organizar unos Juegos Olimpicos.

¢De qué modo esta afectando el cambio climatico al
negocio de la nieve en Espana?

¢Vamos a abandonar Barcelona o Malaga y sus pla-
yas por los efectos del cambio climatico? ;O tiene mas
sentido renovar sus paseos maritimos y adaptarse a las
nuevas circunstancias? El cambio climéatico es una reali-
dad, pero no nos debe conducir ni a la desesperacion ni
al abandono. Si nuestro sector crea miles de empleos,
dinamiza la economia de los territorios y genera rique-
za, ;debemos de renunciar a todo esto ya? A lo largo
de la historia se han registrado periodos mas calidos y
otros mas frios, nosotros tenemos actualmente mas ki-
lémetros esquiables que nunca y mas medios para me-
dir y racionalizar los consumos energéticos a la hora de
generar nieve artificial. No fomentamos un capitalismo
salvaje, sino que generamos economia en territorios
que necesitan fijar poblacién.

:Como se hace compatible el futuro de la industria de
la nieve con las demandas de los grupos ecologistas?
Depende. Si lo que quieren es que cerremos y nos de-
diquemos a otra cosa, no es posible. Vivimos miles de
millones de personas en un mundo que evoluciona
constantemente y en el que hay muchos problemas; el
cambio climatico es uno de ellos, pero hay otros mu-
chos. Nosotros no hemos contribuido al cambio climati-
€Oy no es justo que se nos juzgue y se nos valore de una
manera tan severa cuando hay otros muchos sectores
de la economia global que si que estan contribuyendo
a diario con su actividad a empeorar la situaciéon. Noso-
tros estamos manteniendo actividades sostenibles que
incluyen repoblaciones, conducciones de agua y man-
tenimientos respetuosos con el entorno... nosotros so-
mos los primeros interesados en respetar el entorno en
el que trabajamos.

Jaca siempre ha tenido gran tradicién en la organiza-
cion de competiciones internacionales vinculadas con
la nieve y el hielo. ;Cree que es un modelo que hay
que recuperar?

Sin duda, mas aun en un momento en el que se estan
organizando competiciones internacionales con fon-
dos europeos, que ayudan a la promocién turistica en
zonas rurales, como son casi todas las que albergan es-
taciones de esqui. Hay que aprovechar este momento
y Jaca siempre ha sido un ejemplo con toda la activi-
dad que a lo largo de los afios ha generado con sus pa-
lacios de hielo. La promocion internacional es la que
te pone en el mapa, Sierra Nevada es conocida en el
mundo por las competiciones internacionales que ha
organizado. El problema es que en Espafia no existe
un cluster de la nieve como si que existe, por ejemplo,
en Francia. La disgregaciéon de la promocion exterior
a través de las comunidades autéonomas ha impedido
que exista una marca Espafa vinculada a la nieve. Nos
falta creernos que podemos ser una potencia en el
mundo de la nieve.
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